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Ostimme maatilan
Korpilahdelta vuonna 1990




Monitoimitila 1990-2000

* Mehilaistarhausta
« Sieniviljelya

« -osterivinokas

* -siitake

« Lampaita

« Kalkkunoita
 Hanhia

« Tuotteet myytiin
suoramyyntina
asiakkaille

« Pellot
luomuviljelyssa
alusta asti

- Elaintuotanto
tavanomaista



Erikoistuminen
mehilaishoitoon
2000-luvulla

Mehilaispesien maaraa alettiin kasvattaa
1990-luvun lopulla

2000- luvun alkupuolella luovuttiin muusta
maataloustuotannosta ja keskityttiin
mehilaisiin

Oma tuotemerkki Voi hyvin —hunaja

Siirryimme myds hunajantuotannossa
luomuun 2007



Mehilaistarhaus
talla hetkella

Talveutamme n. 1500
mehildispesaa

Luomu , ‘A _ _
| uvxaja " . Pakkaamme hunajan ja
o § . markkinoimme sen Voi Hyvin-
RE ‘ e ' luomuhunaja tuotemerkilla
Tuotteet K- ja S-ketjujen
valikoimissa, liséksi luontaistuote-
ja lahiruokakauppoja
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a vdain

tkaan ajatus oli keskitty
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mehilaistarhaukseen, muvutta...
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« Valmistimme sailykkeita
keittion uunissa

S| - Jaoimme niitd lahipiiriin

ja kaikki tykkasivat

.+ Innostuimme ja kalastimme

lisda

| « Kalastimme Péaijanteesta

2500 kg sarkia, jotka myimme
jalostajalle




Jarjetomyys harmitti

Tuhansien jarvien

maassa syodaadn
kasvatetiva
tuontikalaa

Kulutuksesta 80 % tuontikalaa

Kotimaisen luonnonkalan osuus
kulutuksesta vain 4%

Sarkikalat paatyvat rehuksi tai jopa f’-.‘.‘ ;
kaatopaikalle '



B Pitkan mietinnan jalkeen
B paatimme investoida ja
N rakentaa

8 kalankasittelytilat




Jarki Sarki- tuotteet
valmistuivat syksylla 2015




Jarki Sarki

Jarki Sarkea pidettiin uutena innovaationa,
vaikka emme varsinaisesti keksineet mitdan uutta

Sarkisailykkeitahan oli ollut koko ajan markkinoilla

Pioneerity6ta teimme siing, ettd panostimme
pakkaukseen ja brandiin ja aloimme hyvin aktiivisesti
markkinoida sarkea ja puhua sen puolesta

Olemme maistattaneet Jarki Sarkeéa yli 100 000
asiakkaalle erilaisissa tapahtumissa



Loistavaa
T&n&én avattiin purkki a Siq kq S pq Iq U'l'e'l“l'd

tomaatti & yrttia ja

sanonpa vaan etta Terve. Ikind en mistaan tuotteesta oo
tama lahtee palautetta antanu, mut nyt oli aivan
kaveripiiriin suurilla pakko lahtee ylistamaan Jarkisarkea :)
el il Aivan tolkuttoman hienoo et ootte

. e tammaosen tuotteen luonu kuluttayjille!
Ei uskoisi etta sarkea
on purkissa, jaa

o Hei! Jarki Sarki, miten mainio tuote! Aivan
meidan perheen

. _ erinomainen maku, kestavasta
suosikkeihin

ehdottomastil kotimaisesta kalakannasta ja lasinen

purkki. Hyva te, hyva Jarki Sarki!
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Jarki Sarki on
menestynyt

monissa kilpailuvissa

Osallistuminen moniin kilpailuihin ja menestys niissa
on tuonut tuotteille uskottavuutta ja tunnettavuutta
ja auttoi alussa paasemaan kauppojen valikoimiin

Vuoden Suomalainen Elintarvike 2016 —finalisti

NEW NORDIC. FASHION. FOOD. DESIGN. Berliini 2016
Artesaaniruuan SM-kilpailu kultamitali 2017, 2019
Pohjoismainen ruokakilpailu Embla Koépenhamina 2017
Sitran Fiksu-arki kilpailu 2018

,. EcoDesign Sprint, Design Forum Finland 2018



Jarki Sarjen menestystekijat

Aloitus oikeaan aikaan

Aloitimme Jarki Sarjen, vaikka kukaan ei
oikein uskonut siihen

Meilla oli kuitenkin vahva ajatus,
etta roskakaloja ei ole olemassa ja
sarkia pitaa alkaa hyodyntamaan enemman

Kulutuksen megatrendit ja heikot signaalit
tukivat nakemystamme

Sitkeys ja pitkajanteisyys

Uuden elintarvikkeen tuominen markkinoille
vaatii pitkajanteisyytta

Kulutustottumukset muuttuvat hitaasti



Sarjessa on paljon jarkea

Ymparistovastuullisuuden nousu

Sarkikalojen pyynnilla parannetaan
vesistdjen laatua ja poistetaan
fosforia

Luonnonkalalla pieni hiilijalanjalki

Sarkikalakannat eivat ole uhanalaisia
Kalan terveyshyodyt

Kuluttajat haluavat syoda enemman
kalaa

Sarkikalat tuovat lisatuloa kalastajille



Haasteita matkan varrella

Markkinointi

Vaikka olemme tehneet paljon,
silti markkinointia olisi voinut tehda
enemman ja paremmin

Tuotannon kasvattaminen

Kysynnan kasvaessa tuotannon
lisdaminen ja tehostaminen on ollut
haastavaa

Raaka-aineen hankinta

Sarkea ei ole helppo ostaa, se vaatii
paljon tyota ja kalastajaverkoston
rakentaminen ei synny hetkessa



Jarki Sarjen neuvot
vusiin askeliin
elintarvikealalla

Todellisia uusia innovaatioita on vaikea tehda,
silla maailmassa on valtavasti tietoa ja
kokeiluja on tehty aina ja kaikkialla

Olemassa olevan tiedon yhdistaminen uudella
innovatiivisella tavalla on paljon helpompaa

Tutki muiden alojen tuotteita, pakkauksia,
brandeja ja valmistusmenetelmia
Hae ideoita globaalisti

Etsi tietoa netissa, tilaa tuotteita ulkomaisista
verkkokaupoista

Haastattele toisia yrittajia

Hae tietoa ja kysy neuvoja etukateen ennen
aloittamista




www.jarkisarki.fi
www.voihyvinhunaja.fi



